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Tanulmany

FESZT VAN, NYOMOD?
A 2009. EVI NYARI ZENEI FESZTIVALOK A
POTENCIALIS CELCSOPORT SZEMSZOGEBOL

Az Omnicom Media Group kutatasa a www.namivan.hu panelen
2009. nyar

Elképzelheté, hogy néhany évtized mulva torténészek fognak vitatkozni
arrol, vajon az 1993-ban els6ként megrendezett Sziget fesztival tekinthet6-e
a miifaj els6 hazai rendezvényének, avagy volt-e mar igazi buliélet a Sziget
el6tt is. Mindenesetre tény, hogy mara népszerii és elterjedt szérakozasi
formava valt a fesztelés, ahol az érdekl6dék a zenei és egyéb kinalat
mellett mar a helyszinekben is bdéven valogathatnak. Tanulmanyunk e
szorakozasi méd népszerliségérdl és megitélésérdl, és kicsit bévebben
errél az életformardl szél, amirél a potencialis fesztivallatogatokat kérdez-
tuk kutatasi panelliinkon.

Kit érint?

A 430 valaszadonk 60%-a ugy nyilatkozott, * K
legalabb ~ egy  Ossznépi  zenei ~ esemenynek Egy fesztival nem
mindenképpen a vendége lesz a nyaron. Raadasul fesztival?!
adatfelvételunk soran, azaz még a fesztivalszezon J

beindulasa el6tt a valaszadok egynegyede gondolta ugy, hogy nem éri be egy
rendezvénnyel, hanem tobbre is kilatogat majd. Utébbi a belépbk ara és a helyszini
fogyasztas mellett mindenképpen feltételez tovabbi utazasi és szallaskoltségeket is a
maértd kozonseég részérdl: ezt alatamasztja az is, hogy az ide vago attitidok vizsgalatakor
leginkabb az ,Egy igazi jo buliért érdemes sokat utazni!” allitassal értettek egyet a
valaszadok, akik véleményuket tobbfoku skala segitségével arnyalhattak.

Négyre vagy annal tébbre is
elmegyek
Kb. 2-3-ra latogatok el
- 1.4%

0
23.0% Egyetlen egyre sem megyek

40.2%

Csak egyre nézek ki

35.3%

1. abra - Hany fesztivalon leszel ott ezen a nyaron? Arra gondolunk, amikor
egy helyen tébb napig tarté buli van fellépé zenekarokkal és egyéb
rendezvényekkel!
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Erdemes megemliteni, hogy a fesztivalozd kedv az életkor elére haladtaval ugyan csdkken,
de a 15-24 évesek és 25-39 évesek Osszevetésében az enyhe visszaesésen felil nem
tapasztalunk Iényegi eltéréseket.

Koézbsségi éelmeny

A tovabbiakban mar csak a tényleges fesztlatogatokat kér-
deztik a nyari bulikrél, akiknek tébb mint kétharmada a rendez-
vénynek nem csak egy napjara
latogat ki. S6t, van egy majdnem
J6 zene? 30%-nyi kemg’ny mag, aki egy-
Haverok? Megyek! egy feszt teljes [do’szaka al_att
N ) kint van. (Ezt nyilvan arnyalja,
hogy a fesztivalok hossza kézott
néhany napnyi kildnbség is lehet.) De vajon hogyan hoz dontést a , : :
miértd koézonség, melyikre menjen? Nos, a legfontosabb szempont szamukra a zenei
kinalat, valamint az a kérdés, ott lesznek-e a haverok. Az ezt kdvetd szempont azonban
mar nyilvanvaléan az ar. Utdbbirdl azt is megtudtuk, hogy a latogaték 65%-a komolyabb
kiadasként éli meg a fesztelés koltségeit, de csak 13%-uk allitotta azt, hogy a finanszirozas-

hoz kulsé forrast is igénybe kell vennie, nyilvanvaléan elsésorban a szul6két.

r N\

De mit esznek-isznak a fiatalok ezeken a napokon? r )
Meglep6 mddon sokkal tobben
nyilatkoztak a fesztek kapcsan a Sor vagy bor?
borfogyasztasrol, mint a sorézés- Bor!

N J

r6l. Ami a bulik valamelyikét is
tamogatd sorgyaraknak nyilvanvaléan nem jé hir, ugyanakkor a
fesztivalok jellemzé szponzoraiként az elsé harom helyen

=4 spontan médon csupa sérmarkat soroltak fel a valaszadok, de a
top 10- ben is 6sszesen 5 sorost talalunk.

A tamogatdi megjelenéseket szinte nélkllozhetetlennek latjak a fesztel6k, szerintlk
mar nem lehetne szinvonalas eseményt rendezni nélkulik. A szponzori tevékenységet még
j6 fej dolognak is tartjak,

2. abra - A fesztivalok tamogatoi kozil milyen markanevekre emlékszel?  de g belép&jegyeket dra-

Ird be az els6 harmat, ami eszedbe jut! (Spontén) ganak talaljak ekkora

tamogatdi jelenlét mel-
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Heineken lett.
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tana kint, bar a desszertek, édességek azért ennél népszeriibbek. Az egyénileg megadhato
,egyeb, éspedig” valaszok magas aranya pedig akar a fesztivalok gasztronomiai kinalata-
nak sokszinliségére is utalhat.

3. dbra - Mit eszel-iszol egy fesztivalon? Tébb valaszt is megadhatsz!
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Egvéb, espedig: Csapviz, koktel, gyros, krisnas etelek, asvanyviz, kiirtoskalacs, langos, mogyora, palinka,
ropi, sos keksz, popcorn, chips, zéldség, gylimales, hot-dog, hamburger, kevert pl.: hubi+kéla

Mi jut eszedbe?

A spontan asszociaciokat vizsgalva a ,fesztival’ szo6rol a
tobbségnek leginkabb a buli, az alkohol és valamelyik zenekar
vagy akar egy konkrét rendezvény jut eszébe. Talan meglepé,
hogy a pasizast-csajozas, vagy konkrétan a szex viszonylag kevés
emlitést kapott. Ha valakinek mégis kétségei lennének arrdl, jo
buli-e egy ilyen buli, érdemes megfigyelni a negativabb jelzék (pl.
tdmeg, por) jéval alacsonyabb emlitési aranyat!

4. abra - Ha azt mondom, fesztival, mi az els6 sz6, ami eszedbe jut? Legfeljebb 40

Buli/tanc/porgés
Zene/koncert/fellépo

Alkoholok/pia/ivas

Baratok/haverok/tarsasag/banda

Fesztivalok
Szabadsag/hangulat/jokedy

Szorakozas/kikapcsoladas/lazulas

Nyar/meleg /sar/por

Sator/satorozas

Emberek/tomeg

Csajozas/pasizas/szex

Eszem-iszom

Egyéb

karakter all rendelkezésedre!

21

19
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Az ismertségét a népszeriséggel Osszevetve ki-
jelenthetjik, hogy nem a legismertebb fesztek a legmenéb-
bek! Az altalunk felsorolt hét buli kdzul a Sziget ugyan ab-
szolut kedvenc, de a 2007-ben indult Balaton Sound szoro-
san koveti, jollehet ismertségben a Volt és a Hegyalja is
erésebb nala. Talan nem is volt sportszeri részunkrél, hogy
a tavaly indult Fishing on Orfii megitélését is ebben a
mezényben vizsgaltuk, am viszonylag kisebb koltségvetése
és rovidebb multja ellenére mindéssze 36% nem hallott még a Lovasi Andras fele Pecs
kornyéki rendezvényrol.

Kimaradok

Megkérdeztik azokat is, akik azt valaszoltak, hogy idén nem mennek egy fesztivalra
sem, hogy miért hagyjak ki ezt a bulizasi format. Leggyakoribb indokként az anyagiakat és a
munkahelyi kotelezettségeket jeldlték meg. Az érdekl6édés hianya, vagy a stilusbéli elté-
rések joval kevesebb emlitést kaptak, és csak 13% érezte ugy, hogy mar kidregedett.

--- Vége ---
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Modszertan

Online megkérdezés a fesztivalszezon megkezdése el6tt, 2009. julius 3-8. kdzott a
www.namivan.hu panelen regisztraltak korében. A 430 valaszadd a 15-39 év kozotti
rendszeresen internetezd korosztalyt reprezentalja.

Tovabbi kapcsolat

— Omnicom Media Group:
Mechler Janos, Innovacios igazgatd (K+F)
E-mail: Janos.Mechler@OmnicomMediaGroup.com
Tel: +36 1 437 5323
www.omnicommediagroup.hu

Szerzébi jog

A jelen tanulmany egésze és barmely része szerzdi jogi védelem, valamint egyéb, a
szellemi alkotasokhoz fliz6d6 jogok védelme alatt all. A tanulmany egészben vagy részben
torténé barmilyen felhasznalasa vagy idézése kizarolag a szerz6 (Omnicom Media Group),
mint forras feltintetése mellett lehetséges.

Minden egyéb jog fenntartva!
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Az Omnicom Media Group

A kedvenc lapunkban, misorunkban vagy site-unkon megjelend, vagy akar azt meg
is szakito hirdetések elhelyezéséért, a megfelel6 kdrnyezet kivalasztasaért és annak uzleti
bonyolitasaért a meédiaugynokségek, vagy mas néven kommunikacios ugynokseégek a
felel6sek. Ezek tObbnyire multinacionalis érdekeltségli cégek az erbsen koncentralddd
hirdetési piacon. Az egyik legnagyobb koézulik az Omnicom Media Group (OMG Hungary
Kft.), legalabbis a legtobb alkalmazottat 6k foglalkoztatjak, de a listaaras koltéseket meérd
TNS Media Intelligence adatai szerint is 6k bonyolitottak a legnagyobb forgalmat 2008-ban.

A vilagszerte tdbb mint 60 orszagban kozel 4.500 embert foglalkoztaté nemzetkdzi
cég holdingszerlien fogja 0ssze meédia piaci érdekeltségeit, igy példaul a kézelmultban
indult PHD médialugynokseget, vagy az OMD-t, aminek hazai érdekeltsége 2008-ban Unne-
pelte a 10. szuletésnapjat. Az OMG egy kézben tartja a meédiatulajdonosi kapcsolatokat és a
specialista divizidkat, biztositva szamukra a k6z6s adminisztracios és technikai hatteret.

Az iparagi innovacié és a reklamszakma jovéje visszatéré gondolat az Omnicomnal,
igy tdbb szakmai kezdeményezés vagy forum kothetdé hozzajuk. llyen példaul az orszagos
Média Diakverseny, melyet 2001. 6ta évente rendeznek meg a felséoktatasi intézmények
végz6s hallgatdé szamara, de megemlithetéek az Eyetracking projekt kapcsan is, ami a C3
Alapitvannyal k6zdsen készitett szemkameras kutatasi projektet takarja. Talan ezek miatt is
a legtdbbet dijazott Ugyndkség az Omnicom Media Group, mind itthon, mind a vilagban.

www.omnicommediagroup.hu
www.eyetracking.hu
www.namivan.hu
www.omd.hu
www.phdhungary.hu

A NaMiVan? kutatasi panel

Az els6 tematikus online kutatasi panelt, a www.namivan.hu —t az OMG inditotta el
2006-ban. A tagtoborzé kampany fellleteivel és oldalvalasztasaval, a site stilusaval és
kommunikacidéjaval egy, a 14-34 éves magyar internetezéket megjelenité panel jott 1étre.
Tobb ezer regisztralt paneltagunkrol el6zetesen felvett fogyasztasi és szocio-demografiai
adat all rendelkezéslnkre, ami alapjan felkérjuk 6ket egy-egy kérddéiv kitdltésére. A meg-
nyerhetd ajandékok mellett a kutatasok témavalasztasa, valamint a beleszélas lehetésege
is motivalja a regisztraltakat a kutatdsokon valé részvételre.
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